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nnspiradoras es una iniciativa

de Redit, que cuenta con el apo-

yo de la Conselleria de Innova-

cioén, para promocionar y poner
en valor el talento de mujeres referen-
tes en innovacién, mas alla del ambi-
to tecnolégico.

Un compromiso que comparte Eco-
nomia 3, a través de la Fundacion Mu-
jeres al Timon, visibilizando la valia
profesional de las mujeres. Ambas ini-
ciativas confluyeron en esta mesa de re-
flexién celebrada en el Club Deportivo
Empresarial Alcati con Mayte Carva-
jal, Susana Lluna, Clarisa Leiva, Isa-
bel Pla, Mariola Alemany, Ana Serra-
no, Majo Gimeno y Begoiia Vilata.

La socia directora de Economia 3,
Elisa Valero record6 que “el objetivo de
jornadas como esta es poner en valor la
profesionalidad y la trayectoria de mu-
jeres innovadoras en distintos ambitos”.

Desde Redit, Begofa Vilata afiadio
que llevan “20 arios trabajando al lado
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Redit y Economia 3
realzan ‘Innspiradoras;
lideres en innovacion

La plataforma ‘Innspiradoras’ nacio hace afio y medio para visibilizar
experiencias de mujeres que han innovado en sus ambitos de tra-
bajo, no solo en el cientifico-tecnoldgico, que es el propio de la Red
de Institutos Tecnoldgicos, SN0 en NUMErosas areas Yy proyectos
empresariales que ya suman un centenar adheridos a Ia iniciativa.

de la innovacién. En todo este tiempo he-
mos aprendido que esta no tiene una uni-
ca forma, ni una unica voz... En la pla-
taforma ‘Innspiradoras’ mostramos la ri-
queza y diversidad de nuestro territorio”.

ZQue es para ti el éxito?

Licenciada en Derecho y MBA por
Inede, Mayte Carvajal tras mas de 25
afios de experiencia profesional en com-
panias lideres como Hasbro, MB Espa-
fia o Enagas —Regasificadora de Sagun-

to— decidi6 emprender para acompanar
y mentorizar a empresarias: “Mi objetivo
profesional era ocupar una posicién di-
rectiva, no por la vertiente de poder, sino
por estar donde se tomaban las decisio-
nes. Lleg6 un punto en el que entendi que
habia tocado techo, no porque no tuviera
mds proyeccion, que la tenia, sino porque
lo que me motivaba era otra cosa, queria
ayudar a otras mujeres y aportar desde mi
experiencia. Siempre tuve muy presente la
frase de Steve Jobs: ‘Si no trabajas por tus
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'nnspiradoras’ | ANALISIS

Elisa Valero (Economia 3)

DECIDI QUE ERA EL MO-
MENTO DE DEVOLVER A LA
SOCIEDAD MI APRENDIZA-
JE Y EXPERIENCIA PROFE-
SIONAL ACOMPANANDO A
OTRAS EMPRENDEDORAS

4
MI HIJA DIJO ‘QUIERO SER
COMO MI MADRE'. CUANDO
LE PREGUNTARON A QUE
ME DEDICABA. ASEGURO
‘MI MADRE SE HA INVENTA-
DO SUTRABAJO'

9y
ES NECESARIO CREAR
REFERENTES Y PONER EN
VALOR LA PROFESIONALI-
DADY LATRAYECTORIADE
MUJERES INNOVADORAS
EN DISTINTOS AMBITOS

suerios, alguien te contratard para que
trabajes por los suyos’, y decidi que era el
momento de devolver a la sociedad toda
la fortuna de aprendizaje que yo habia te-
nido. Con todas las mujeres que acompa-
fio sigo aprendiendo, en especial con em-
prendedoras de entornos rurales”.

Reinventarse constantemente

Periodista de formacion, Susana Llu-
na tuvo que reinventarse después de la
caida del tejido audiovisual valenciano.
En 2010 empieza a trabajar para agen-
cias de comunicacion digital y tras coor-
dinar la publicacion de ‘Los nativos digi-
tales no existen’ se vincula con empresas
y profesionales para ayudarles en su co-
municacion y habilidades digitales.

Lluna es consultora de Comunica-
cion Estratégica. Ademas, ejerce de pro-
fesora de Habilidades Digitales y es con-
ductora y presentadora de eventos, la
mayoria de ellos relacionados con la tec-

nologia. Desde 2018 participa en la orga-
nizacion de las charlas TEDX en Valen-
cia. “En la vida me he ido enfrentando a
nuevos retos y mi actitud siempre ha si-
do la misma, si ahora no sé algo, lo sa-
bré. La pasiéon por seguir aprendiendo
siempre me ha ayudado y, tras un proce-
so de coaching, emprendi por mi cuenta.
Cuando hay una oportunidad, los hom-
bres suelen dar el primer paso adelante,
mientras las mujeres necesitamos creer-
nos que podemos —porque creas lo que
crees—. Es importante no tener miedo,
desbloguearte y apoyarte en una red que
sepa valorar tus capacidades y talentos”.

El bordado, ¢pasado de moda?

Ana Serrano se dedica desde hace
una década a la organizacion y produc-
cion de eventos —es directora creativa de
Mercado de Tapineria-, pero desde pe-
quena cultivd una pasion, bordar con su
abuela y su madre. Sus bordados here-

dan el oficio y la tradicién, pero sus di-
sefos son reflejo de su época, sus gustos
y sus inquietudes. El resultado: V de Vi-
kinga. “Con la pandemia empecé a com-
partirlos en redes sociales y me di cuenta
de que la combinacion de tradicion y mo-
dernidad conectaba con un publico que
parecia estar esperandolos™.

Hoy, ademas de vender por internet
sus creaciones y los kits de bordado que
disefia, imparte talleres por toda Espa-
fia y los convierte en una vivencia expe-
riencial por su relacién con los eventos.

Almas que inspiran

Clarisa Leiva es propietaria de La
Chata Ultramarinos. Antes de ser un
restaurante, era un puesto en el mer-
cado de Ruzafa (Valencia). El proyec-
to cambi6 las formas, pero mantuvo la
esencia: proximidad, artesania y carifo.

Confes6 que detras de La Chata hay
>

una persona real, la abuela de Ser-
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Clarisa Leiva (innovadora en Restauracion)
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Mariola Alemany (innovadora en Alimentacion)

9y
CON FORMACION E IN-
TERES ACABAS CONVIR-
TIENDOTE EN UNA MUJER
ORQUESTA, PERO HAY QUE
SABER EQUILIBRAR ESE
ESTAR EN TODO

EN REDIT LLEVAMOS 20
ANOS TRABAJANDO AL
LADO DE LAINNOVACION
Y SABEMOS QUE ESTANO
TIENE NI UNA UNICA FOR-
MA, NI UNA UNICAVOzZ

EL PROCESO LOGICO PARA
PODER INNOVAR ES PRES-
TAR ATENCION A LO QUE
NOS RODEA, ESCUCHAR
ALCLIENTE Y PODER MOL-
DEAR EL PROYECTO

gio, socio y marido de Clarisa. “Supone
una vuelta a los origenes, cuidando mu-
cho la esencia del producto”. De manera
que sus clientes, ahora, ademas de se-
guir comprando, pueden sentarse a dis-
frutar de su cocina de raices, que no es
otra cosa que la cocina de su abuela.

Vinculada desde siempre a la hos-
teria y a la organizacion de eventos;
con formacién e interés asegura haber-
se convertido en una ‘mujer orquesta’:
“Hay que saber equilibrar ese estar en
todo, porque también quiero disfrutar de
mi familia”, sefial6 Leiva.

Especializacion como reclamo

Croquetea no tiene en su oferta otro
producto que no sean croquetas. Hace
diez afios que Mariola Alemany y su tia
Pepa fueron pioneras en abrir la prime-
ra tienda especializada en croquetas:
“No estaba en nuestros planes empren-

der, pero todos los buenos momentos en
mi familia giraban en torno a una mesa y
a la cocina, y cuando empiezas a ‘mirar’
cémo emprender, ya no hay vuelta atras”.

Ofrecen todo tipo de croquetas, tam-
bien variedades sin gluten, sin lactosa 'y
veganas. “Esta apuesta nace de la escu-
cha al cliente. El proceso logico para po-
der innovar es prestar atencion a lo que
nos rodea, aprender, comprender la si-
tuacién y desde ahi, crear y modelar el
proyecto a tu gusto”.

El carifio mueve montaias

Asegura Majo Gimeno que tras una
crisis personal llego6 por casualidad a la
iglesia de San Nicolas y un sacerdote le
habl6 de un nifio enfermo ingresado so-
lo: “No me lo podia creer, pero asi lo en-
contré en el hospital. Como persona fisi-
ca el hospital no me permitia hacer nada
por él, pero la inquietud por ayudar me

llevé a poner en marcha una ONG, asi na-
cia Mamds en Accion”.

Hoy miles de personas en ocho ciu-
dades de Espafia —a las que se sumaran
pronto dos mas— dedican parte de su vi-
da a acompafar a nifios enfermos y solos
en los hospitales. Una investigacion cien-
tifica llevada a cabo por el Hospital La
Fe ha validado que esos nifios se recupe-
ran antes (su sistema inmune se refuer-
za 'y es mas receptivo al tratamiento) y no
desarrollan patrones agresivos adheridos
al maltrato doméstico durante la hospi-
talizacién (minimizando el riesgo de que
sean maltratadores en su madurez).

A pesar de contar s6lo con un 12 % de
financiacién publica: “Somos capaces
de trabajar como una empresa. Sabemos
donde queremos llegar y qué tenemos
que hacer para generar esos recursos
que nos permitan conseguirlo. Tenemos

un plan de sostenibilidad y hemos segui-
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Isabel Pla (innovadora en Sostenibilidad Social)

e " . )
Majo Gimeno (innovadora en Proyecto Social)

44
MI SORPRESA ES QUE AHO-
RASON LAS EMPRESAS E
INSTITUCIONES LAS QUE
BUSCAN AV DE VIKINGA
PARA ACERCARSE AMIS
CREACIONES

9y
SINO INCORPORAMOS LA
PERSPECTIVA DE GENE-
RO ALOS ESTUDIOS, NOS
PERDEMOS GRAN PARTE
DEL ENFOQUE Y LOS INDI-
CADORES NO SON REALES

9y
NO HAN DEJADO DE LLA-
MARNOS DE LOS HOSPITA-
LES PORQUE NUESTROS
3.000 VOLUNTARIOS
CUBREN UNA CARENCIA
SOCIAL MUY IMPORTANTE

do creando programas y servicios bajo el
modelo Mamads en Accién, para ofrecér-
selos a empresas, colegios, y otros colec-
tivos... replicando el mismo impacto posi-
tivo. El objetivo para 2024 pasa por crear
una estructura eficiente que me permita
poder delegar para llegar a todo y ges-
tionar el crecimiento de la manera mds
segura posible”, subrayo Majo Gimeno,
fundadora y CEO de Mamas en Accion.

Innovar en sostenibilidad social

Isabel Pla es profesora de la Univer-
sitat de Valéncia y experta en economia
feminista: “Si algo te apasiona no puedes
ocultarlo. Por ello desde mi parcela en la
universidad, en muchas dreas y asignatu-
ras relacionadas con aspectos econdmicos
he ido incorporando la perspectiva de gé-
nero a los diversos estudios, porque de no
hacerlo, nos perderiamos una gran parte
del enfoque del problema y los indicado-

res no serian reales”.Hablamos de areas
como mercado laboral, cooperacion, in-
novacion, emprendimiento, sostenibili-
dad, economia circular... “En el ambito de
los cuidados hemos recibido recientemen-
te un premio a una herramienta que mide
el valor del cuidado en la CV y arroja que
este valor equivale practicamente a la mi-
tad del PIB, al 48 %, donde gran parte de
esos cuidados estdn sostenidos por muje-
res”, explico Pla que es coordinadora de
la Unidad de Investigacién de Economia
Feminista y del microclaster Género, Sos-
tenibilidad, Sociedad y TIC.

Esfuerzo y referentes

Admitieron las presentes a esta me-
sa de reflexion que para conseguir resul-
tados es importante la perseverancia, el
esfuerzo y el trabajo. Y es bueno que los
medios de comunicacién aporten bue-
nos referentes.

“Si ti crees en tiy en lo que vas a ha-
cer y tu intencion es sincera y eres co-
herente, no te puede frenar lo que se es-
pera de ti o como te vayan a juzgar los
demads, porque no somos croquetas que
vayamos a gustar a todos y eso lo tienes
que saber de antemano”, insisti6 Majo
Gimeno.

Opinaron que todas somos referen-
tes e ‘innspiradoras’ en nuestro entorno
para lo bueno y para lo malo. “Hay un
componente de valoracién del éxito que
me dio mi hija cuando dijo ‘yo quiero ser
como mi madre’; cuando le preguntaron
a qué me dedicaba, dijo ‘mi madre se ha
inventado su trabajo’, es un ejemplo de
innovaciéon desde todas las perspecti-
vas”, resumi6 Susana Lluna. e

ESCANEAEL CODIGO
PARAACCEDER A
LAFOTOGALERIA
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